DOCUMENTO DE FORMALIZACAO DE DEMANDA

Trés Barras do Parana, 06 de janeiro de 2025.

AREA REQUISITANTE: Secretaria Municipal de Administracao e Planejamento
Secretaria Municipal de Saude
Secretaria Municipal de Cultura
Secretaria Municipal de Assisténcia Social
Secretaria Municipal de Educagdo
Secretaria Municipal de Obras, Viagdo e Servicos Urbanos
Secretaria Municipal de Esportes

Secretaria Municipal de Agricultura e Meio Ambiente

OBJETO: CONTRATACAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA
PARA A PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS ESPECIALIZADOS NA CONCEPCAO,
PLANEJAMENTO, CRIACAO, EXECUCAO E DIVULGACAO DE CAMPANHAS
INSTITUCIONAIS, BEM COMO NA REALIZACAO DE OUTROS SERVICOS PUBLICITARIOS
DE INTERESSE DA ADMINISTRACAO PUBLICA DO MUNICiPIO DE TRES BARRAS DO
PARANA-PR.

1. JUSTIFICATIVA DA NECESSIDADE DE CONTRATAGAO - Artigo 18, Inciso I, Lei N° 14133/21

1.1. Considerando a extensao territorial do Municipio, sua populacdo crescente e o
expressivo volume de investimentos em politicas publicas, torna-se indispensavel a
modernizacdo continua e a ampliacdo dos meios de comunicacao. Essas iniciativas sao
essenciais para assegurar que as informacoes cheguem a um nimero cada vez maior de
cidadaos, promovendo o acesso equitativo aos servigos e programas oferecidos pela

administracao publica.



1.2. As transformagdes tecnolédgicas aceleradas dos ultimos anos reforcam a necessidade
de o Municipio adotar uma postura ativa e estratégica nos processos publicos. A
comunicagao, antes limitada a simples divulgac¢do de servigos, tornou-se uma ferramenta
indispensavel para o planejamento, a execucdo de acdes e a promocdo de debates que

atendam aos interesses da sociedade.

1.3. Uma comunicac¢do eficiente e inclusiva é crucial para fortalecer a participacao
popular, incentivando o engajamento dos cidaddos no processo democratico. Essa
abordagem ndo apenas amplia a transparéncia dos atos publicos, mas também viabiliza
uma interacdo mais efetiva entre a administracio municipal e a comunidade,

maximizando os resultados das politicas publicas implementadas.

1.4. A contratacdo de servicos de publicidade por meio de uma agéncia especializada
possibilita ao Municipio de Trés Barras do Parand, por intermédio da Secretaria Municipal
de Administracdo, desempenhar com maior eficiéncia e eficacia sua missao institucional
de disseminar informag¢des governamentais junto a sociedade. Essa eficiéncia decorre da
elevada qualidade técnica dos servigos prestados e da agilidade proporcionada pelos

procedimentos contratuais, garantindo maior efetividade a publicidade governamental.

1.5. Ao investir em uma comunica¢ao publica mais eficiente, o Municipio otimiza a
aplicacdo dos recursos destinados a publicidade, assegurando o uso responsavel do
orcamento publico. A expertise da agéncia contratada, aliada a qualificacdo de seus
profissionais e ao uso de instrumentos modernos e inovadores, resulta em solucdes
publicitarias capazes de atender com precisdo as demandas da administracdo. Essas
solucdes promovem agilidade na execucdo das ag¢des de comunicagdo, permitindo

respostas rapidas e eficazes aos desafios institucionais cotidianos.

1.6. Essa agilidade é garantida pela atuagdo da agéncia na intermediacao e supervisao de
fornecedores especializados para a producao e execucdo de materiais publicitarios, bem
como na contratagdo de veiculos de comunicacdo essenciais a disseminacdo de

mensagens. Dessa forma, a Secretaria Municipal de Administragdo prioriza o alcance dos



objetivos de comunicacado estabelecidos para cada campanha, buscando atingir o maior

numero de pessoas com mensagens claras, assertivas e inclusivas.

1.7. Além de cumprir o dever legal de divulgar os atos e a destinacdo dos recursos
publicos, a publicidade desempenha um papel fundamental na orientagdo, educacgao e
mobilizacdo da populacao. Ela permite que os cidadaos aproveitem plenamente os
servicos disponiveis e adotem comportamentos que gerem beneficios concretos para suas

vidas.

1.8. Portanto, a contratacdo de servicos de publicidade ndo apenas agrega qualidade,
adequacao e eficiéncia ao processo de implementacdo da politica de comunicagdo
institucional, como também fortalece a transparéncia dos atos governamentais. Essa
transparéncia contribui diretamente para o fortalecimento do exercicio da cidadania,

assegurando o cumprimento integral da missao institucional do Municipio.
2. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES - Artigo 18, Inciso IV, Lei N° 14133/21

2.1. A quantidade e os valores estimados para a contratacdo dos servicos estdo

especificados na tabela abaixo:

ITEM . UND | QTDE | PRECO TOTAL
ESPECIFICACAO DO SERVICO .
MAXIMO

01 Contratagdo de uma agéncia de publicidade para prestagdo de servicos
de publicidade, correspondente ao estudo, planejamento, Und 01 R$ 300.000,00
conceituagdo, concepgdo, criagdo, execugdo interna, intermediagdo e (investimento
supervisdo externa e a divulgagdo, inclusive internet; criagdo e

desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, mdx. anual)
em consondncia com as novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das agées publicitdrias; elaboragdo e registro
de marcas, expressdo de propaganda, logotipos e de outros elementos
identificadores, bem como a programacgdo visual; execugdo de acées de
consultoria técnica decorrente dessa contratagdo; execugdo de
servicos de promogdo, ndo compreendido como apoio e patrocinios;
planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento, o ptiblico alvo, os meios de
divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agées publicitdrias ou
sobre resultados das campanhas realizadas; demais servicos inerentes
a atividade publicitdria, para atender as necessidades da
Administragdo Municipal, conforme tabela do SINAPRO.




2.2. 0 detalhamento acima contempla os servigos necessarios a comunicagao institucional
e publicitdria da Administragdo Municipal, assegurando eficiéncia, inovacao e

alinhamento as melhores praticas do setor.

3. PESQUISA DE PRECOS - Artigo 23, Inciso [V eV, Lei N° 14133 /21

3.1. A presente contratacdo ndo permite a quantificacdo prévia e detalhada dos produtos
e servicos a serem executados durante sua vigéncia. Diferentemente de servicos de
natureza comum, caracterizados por tarefas realizadas de forma mecanica ou conforme
técnicas, protocolos e métodos previamente estabelecidos, os servicos de publicidade
possuem natureza predominantemente intelectual. Sua execucao exige a expertise da
agéncia contratada para a proposicao de solucdes personalizadas e adequadas aos

objetivos de comunicacao estabelecidos em cada demanda especifica.

3.2. Dessa forma, as particularidades do objeto inviabilizam a elaboracdo de um
orcamento detalhado com base em planilhas de quantitativos e precos unitarios. A
definicdo dos produtos e servicos a serem fornecidos dependera diretamente das
solucdes publicitarias desenvolvidas e aprovadas ao longo da execug¢do contratual,
variando conforme as estratégias de comunicacao e as linhas criativas adotadas pela

contratada para atender as necessidades de cada campanha.

3.3. Considerando a importancia estratégica da politica de comunicagao institucional,
bem como o principio da transparéncia e a necessidade de ampliar o alcance das agdes
junto a crescente populacdo do municipio, o valor estimado para a presente contratagdo

é de R$ 300.000,00 (trezentos mil reais).

3.4. Adicionalmente, destaca-se que a tltima contratacdo ocorreu em 2018 e foi renovada
com acréscimo de 25% em 2021. O valor proposto reflete uma reavaliagdo das condig¢des
do municipio, que registra um aumento expressivo na demanda por informagdes e a¢des

de comunicagdo publica.



3.5. Assim, o valor estimado de R$ 300.000,00 é plenamente justificado pela necessidade
de atender as demandas institucionais de maneira eficaz, assegurando o fortalecimento
da comunicacdo publica e o cumprimento do dever de transparéncia por parte da

administracdo municipal.

4. PREVISAO PARA INiCIO DO SERVICOS OU AQUISICAO DOS PRODUTOS

4.1. A ultima contratacdo ocorreu em 2018 e foi renovada com um acréscimo de 25% em
2021. A presente proposta reflete uma atualizacdo das condigdes e demandas do
municipio, considerando o aumento expressivo na necessidade de informacdes e acdes de

comunicagao publica.

4.2. Dessa forma, estima-se que os servicos de publicidade sejam iniciados imediatamente
apos a formalizacdo do contrato e a conclusdo dos tramites administrativos, garantindo a
continuidade das agdes de comunicacao institucional e o atendimento eficaz as demandas

da administragdo municipal.

5. SERVIDORES RESPONSAVEIS PELA ELABORACAO DO ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

5.1. Servidores designados pela Secretaria Municipal de Administra¢do e Planejamento

foram responsaveis pela elabora¢do do Estudo Técnico Preliminar.

6. ANEXOS

a) Estudo Técnico Preliminar;

b) Pesquisas de Precos.

CARMEN BRANDINI FONGARO
Secretario Municipal de Administracao e Planejamento



ELIZA BORTOLANZA
Secretaria Municipal de Educacgao

MARIA CRISTINA GUSSO
Secretaria Municipal de A¢do Social

DEBORA NADIA PILATI VIDOR
Secretaria Municipal de Saude



